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En el IX Seminario AECOC de Productos Carnicos y Elaborados

Analizado el impacto del nuevo
escenario economico en el
mercado de productos carnicos

ECOC, la Asociacion de
Agabricantes y Distribui-
ores que agrupa a mas

de 24.000 compaiias, reunié
en Madrid a més de un cente-
nar de maximos directivos de
las principales empresas de
productos carnicos de nuestro
pais en el IX Seminario AE-
COC de Productos Carnicos y
Elaborados.

Este Punto de Encuentro, el

Agroalimentarias, Alicia Lan-
greo, el directivo de Nielsen,
Roberto Butragueno, y el sub-
director general de Estructura
de la Cadena Alimentaria, José
Miguel Herrero, quienes ana-
lizaron los nuevos retos que se
presentan en el mercado de
productos carnicos ante el ac-
tual escenario econémico asi
como las preferencias y patro-
nes de consumo.
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Y es que, tal y como indican
los datos del Ministerio de
Medio Ambiente y Medio
Rural y Marino (MARM), la
carne representa el 22.8% del
gasto total en Alimentacion,
toda vez que cada persona
dedica cerca de 330 euros al
ano a este tipo de productos.

La carne de pollo
nuestra favorita

Los datos del MARM apun-
tan, ademas, que cada espafiol
consume un total de 50.59 kg
de productos cdrnicos al afio.
De todos ellos, la carne de po-
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llo es nuestra favorita (12.98
kg de consumo anual per cé-
pita) y la de ovino-caprino y la
congelada, las menos consu-
midas (2.37 kg y 0.87 kg res-
pectivamente).

Precisamente el comporta-
miento del consumidor y las
tendencias de este mercado
en nuestro pais fue uno de
los principales temas anali-
zados en el Punto de En-
cuentro de AECOC, que in-
auguro la secretaria general
de Medio Rural del MARM,
Alicia Villauriz, el pasado 11
de marzo, en Madrid.

Asi, el Seminario se abrid
con la participacion de la di-
rectora de Sabora Estrategias

principales preocupaciones
de las empresas de este sector
profesional, por lo que el
Punto de Encuentro dedico
uno de sus bloques tematicos
a estudiar de qué manera las
empresas estan ayudando al
consumidor ofreciéndole la
informacién que necesitan.
Aspectos como el origen de




Actualidad

la carne, tipologia de piezas o
calidades, su procesado o
modos de preparaciéon son
cuestiones que el consumidor
no siempre conoce, por lo que
sin duda las compafias del
sector pueden convertirse en
grandes aliadas para una
buena alimentacion.

Para analizar este tema el
Seminario cont6 con una me-
sa redonda en la que partici-
paron el director general del
Foro Interalimentario, José
Ignacio Arranz, el director de
Consumer Eroski, de la Fun-
dacion Eroski, Ricardo Olea-
ga y el subdirector general de
Calidad del Consumo del
Instituto Nacional de Consu-
mo, Carlos Arnaiz.

Asimismo, el IX Seminario

Mas de un centenar de
maximos directivos de las
principales empresas de
productos carnicos del pais
se dieron cita en el evento

AECOC de Productos Carni-
cos y Elaborados abordé el
potencial de crecimiento de
este sector profesional, el va-
lor de la salud en la eleccion
de estos alimentos y la im-
portancia de la colaboracién.
Estos temas fueron analiza-
dos por profesionales de la
talla de Alvaro Robles, direc-
tor general de Frial, Eduardo
Latorre, director adjunto de
Carnicas Cesaraugusta, del
Grupo Sabeco, y Gregorio Va-

rela, catedratico de Nutricion
y Bromatologia de la Univer-
sidad San Pablo CEU.

Asimismo, Juan Carlos San
José, director general de Arca-
die; Elena Donate, gerente de
Hijos de Luis Rodriguez, de
supermercados MASYMAS y
Susana Velasco, responsable
de Estudios y Proyectos de
AECOC, analizaron la impor-
tancia de la colaboracién para
poder seguir creciendo y dina-
mizando los puntos de venta.

El Punto de Encuentro con-
t6 ademds con la participa-
cién del socio fundador de
VESP, José Ballesteros, que
ofreci6 a los asistentes las cla-
ves para salir reforzados, en
lo personal y profesional, del
ciclo econémico actual.
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